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awareness you can touch.

Agenda

Kurze Vorstellung inkl. Erwartungen•	

Imaginierungs-Übung •	 Wir setzen – jeder für sich – aus Figurenfragmenten (12 
Bastelbögen) eine Figur (oder Figurenfamilie bzw. mehrere Figuren, gerne inkl. Accessoires) 
zusammen, die als starkes Bild für Informationssicherheit steht, sie so repräsentiert, wie ich diese im 
Moment erlebe – im Unternehmen wie auch privat (d.h. beide Szenarien integriert oder 1 dominant).

Auswertung der Übung •	 Mit Clusterung und Einstieg ins Thema

Impulsvortrag mit Diskussion •	 Diese Folien durch D. Pokoyski! M. Siemens 

(Minipause, 5 Min.)•	

Gruppenarbeit mit Abfrage •	 Per Karten: Wir stellen uns eine ideale 
Kampagne der kooperierenden Kultusministerien in Deutschland vor, um zu Themen wie 
Informationssicherheit bzw. Datenschutz bei Jugendlichen in Schulen (Mittel- und Oberstufe) zu 
sensibilisieren – wie könnte eine Leitfigur (auch ggf. Name von Figur und Kampagne, Claim etc.) 
einer derartigen Initiative aussehen?

Dokumentation am Flipchart •	 Mit Auswahl von tragenden Winner-Konzepten 
und Live-Illustration durch Magnus Siemens
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Bedeutung Leitfigur

als Leitbild angesehene Person•	

Synonyme: •	 Hauptfigur, Idol, Ikone, Legende, Leitbild, 
Mythos, Vorbild, Maßstab

auch: Avatar: •	 künstliche Person oder grafischer 
Stellvertreter (aus d. Hinduismus/Sanskrit: „Avatara“ = 
Abstieg, d.h.  das Herabsteigen einer Gottheit in irdische 
Sphären) – auch Gravatar: global verfügbar

Aus dem •	 Marketing Werbefiguren*:

Marken-Icons•	

Produkt-Akteure•	

Branded Entertainers•	
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Einsatz-Szenarien Leitfigur

Logo, Key Visual etc.•	

Giveaways: •	 Absenderfunktion oder als Figur

Absender/Moderator: •	 E-Learnings, Quickguides, Poster, 
Aufsteller, Magazine, Newsletter, Blogs, Wettbewerbe,  
(virale) Aktionen etc.

Videos/Animatics•	
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Funktionen 1 (Werbung generell)

Symptome: Rückschlüsse auf soziokulturelle Zeitkontexte•	

Symbole: Verdichtung persuasiver Bedeutungen (Überreden)•	

fiktive Wesen: produktbezogene Handlungsrollen in Werbe-•	
Szenarien

Merkmale orientieren sich an Wertvorstellungen der •	
Zielgruppe (Leitbilder, Begehrensobjekte, imaginäre 
Freunde, Stellvertreter oder negative Gegenbilder) 

Beeinflussung von Stereotypen•	

Artefakte: Ästhetik der Prägnanz•	

Auflösung der Grenze zwischen Figur und Inhalt/Intention•	

Botschaften werden verlebendigt•	
Figuren in der Werbung. In: Leschke, Rainer / 
Heidbrink, Henriette (Hg.): Formen der Figur

https://www.academia.edu/1842514/
Figuren_in_der_Werbung._In_Leschke_Rainer_
Heidbrink_Henriette_Hg._Formen_der_Figur._
Figurenkonzepte_in_K%C3%BCnsten_und_Medien._
Konstanz_UVK_2010_S._295-324
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Funktionen 2 (Security Awareness)

Security Branding: •	 Repräsentanz, Absender, Konsistenz, 
Aufmerksamkeitssteigerung etc.

Symbolisierung von Botschaften: •	 assoziative Verdichtung 
etc.

Interaktivität & persuasive Kommunikation: •	
Emotionalisierung/Verlebendigung, Beeinflussung, 
Beziehung bzw. Distanz-Verkürzung zum Empfänger 
(Sprachrohr, Vereinfachung, Direktheit/Unmittelbarkeit), 
Handlungsrollen in inhaltsbezogenen Szenarien

Protagonisten fürs Story Telling•	
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Awareness Key Visuals 2002 – heute

OHNE Leitfigur•	

Wort-Marke•	

Wort-Bild-Marke•	

MIT Leitfigur•	

Menschen•	

Tiere •	 (alternativ Fantasie- oder Mischwesen)

Objekte •	 (alternativ Fantasie- oder Mischwesen)

In der •	 Werbung unterschieden: Symptome, Symbole, 
fiktive Wesen und Artefakte
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Awareness Key Visuals 2002 – heute: OHNE Leitfigur/Wort-Marke

Bundesamt 
für Sicherheit in der  
Informationstechnik
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Abb. 77-85: v.l.o.n.r.u. Security-Brands eines globalen 
Spezialchemiekalienherstellers (2009), der Biotronik 
AG (2008), der T-Systems (2006), der DSV-Gruppe 
(2009), von M. DuMont Schauberg (2007), vom Kan-
ton Aargau (2008), der EnBW (2008), der Münchener 
Rück (2002) und der FIDUCIA IT AG (2007)
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You make the 
difference – 
Information 
Security at .....

es-geht-sicher-anders.enbw.net
Energie
braucht Impulse

Es geht sicher 
anders!

•  Lassen Sie unbekannte Personen nicht in sensible Bereiche. 

• Begleiten Sie fremde Personen bis zum Ziel.

• Schließen Sie bei Abwesenheit Fenster und Türen.

Ein Wolf kann sich verkleiden, lammfromm  
stellen, Kreide fressen, nett lächeln 
– und sich überall Zutritt verschaffen.

Sparkasse
Optimal

Eine Sicherheitskampagne der DSVGruppe
Ihr Ansprechpartner: Dennis Siegert · Tel. 0221 949830-40 · dennis.siegert@dsv-gruppe.de
© 2009 Deutscher Sparkassen Verlag GmbH, Stuttgart
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Awareness Key Visuals 2002 – heute: Leitfigur = Menschen
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Awareness Key Visuals 2002 – heute: Leitfigur = Menschen:
Populäre Prototypen mit ihren Qualitäten (Positionierungsmatrix)
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Awareness Key Visuals 2002 – heute: Leitf. = Tiere/Fanatasiewesen
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Awareness Key Visuals 2002 – heute: Leitfigur = Objekte
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Evolution: Bsp. Cybarry (CYTEC Industries)

128

Abb. 52: Entstehung der Kampagnenfigur »Cybarry« (2008) für einen Spezialchemikalienhersteller (o.) und Dekli-
nation durch verschiedene Kulturen durch Differenzierung der Kopfbedeckung (u.) bis hin zum fertigen Logo (u.r., 
Illustrator Rainer Aring, Quelle: known_sense)

Kapitel 5 . Das geheime Drehbuch der Security – Awareness in Gestalt- und Tiefenpsychologie

Innenteil_master_korr.indd   128 26.03.2010   12:47:06
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Evolution: PhantomBuster 1 (Aduno)
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Evolution: PhantomBuster 2 (Aduno)
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Instanzen: Bsp. Phantom (AMADEUS)
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Kommunikations-Elemente bzw. Merkmale

Figur: •	 Mensch, Tier, Objekt (Symptome, Symbole, fiktive 
Wesen oder Artefakte)

Farbe: •	 sw/farbig, Corporate Colours/abweichend

Illustrationsstil: •	 digital/analog/Mix, Outline, 3D/2D, Icon-
artig/Piktogramm oder stärker ausdifferenziert

Wording: •	 Figurenname, Kampagnename, Slogan/Claim

Auftritt: •	 Kleidung, Ausstattung, Mimik, Gestik, sprechend, 
Blickrichtung, in Bewegung/still

Instanzen: •	 wenige/zahlreich, still/animiert

Bindung/Kultur: •	 fiktional/nicht-fiktional, Bezug zum 
Unternehmen/Branche/Geschichten
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Umsetzung: Machen oder Delegieren?

Inhouse: •	 selber machen oder via Kommunikationsabt.?

Stock-Einkauf: •	 Original oder als Remix

Individuell über externe Dienstleister: •	 Agentur oder freier 
Illustrator

WICHTIG in der Kooperation mit Illustrator: •	

Kernbotschaften •	 formulieren und Geschichten zuweisen

Briefing •	 mit Anforderungen erstellen

Vorbilder •	 benennen („... im Stile von ...“)

Sukzessive Annäherung mithilfe des Illustrators•	
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SUPERHELD 

(SICHERHEITS)BEDÜRFTIGE(R)
 

STARK/BESCHÜTZEND AUFMERKSAM/SCHLAU

SCHRÄG/SCHRULLIG NIEDLICH/SÜSS

„Ich unterstütze jeden!“ 

„Ich beauche Unterstützung!“ 

Markiere innerhalb der 
Matrix die zu uns 
passende Positionierung 
einer Security-Leitfigur.
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Abb. 77-85: v.l.o.n.r.u. Security-Brands eines globalen 
Spezialchemiekalienherstellers (2009), der Biotronik 
AG (2008), der T-Systems (2006), der DSV-Gruppe 
(2009), von M. DuMont Schauberg (2007), vom Kan-
ton Aargau (2008), der EnBW (2008), der Münchener 
Rück (2002) und der FIDUCIA IT AG (2007)
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„Ich beauche Unterstützung!“ 
211

Abb. 77-85: v.l.o.n.r.u. Security-Brands eines globalen 
Spezialchemiekalienherstellers (2009), der Biotronik 
AG (2008), der T-Systems (2006), der DSV-Gruppe 
(2009), von M. DuMont Schauberg (2007), vom Kan-
ton Aargau (2008), der EnBW (2008), der Münchener 
Rück (2002) und der FIDUCIA IT AG (2007)

Dr. SAFE

You make the 
difference – 
Information 
Security at .....

es-geht-sicher-anders.enbw.net
Energie
braucht Impulse

Es geht sicher 
anders!

•  Lassen Sie unbekannte Personen nicht in sensible Bereiche. 

• Begleiten Sie fremde Personen bis zum Ziel.

• Schließen Sie bei Abwesenheit Fenster und Türen.

Ein Wolf kann sich verkleiden, lammfromm  
stellen, Kreide fressen, nett lächeln 
– und sich überall Zutritt verschaffen.

Sparkasse
Optimal

Eine Sicherheitskampagne der DSVGruppe
Ihr Ansprechpartner: Dennis Siegert · Tel. 0221 949830-40 · dennis.siegert@dsv-gruppe.de
© 2009 Deutscher Sparkassen Verlag GmbH, Stuttgart

Farbtafeln . Security Awareness-Brands

!

PASS-AUF-PANDA


